
Un anno di Qualità Trentino, 
un marchio che cresce.



IDENTITÀ

SOSTENIBILITÀ

AFFIDABILITÀ



Perché sono il frutto 
genuino e prezioso di 

aziende che lavorano su un 
territorio di montagna.

Perché tengono viva la 
grande tradizione 

agricola della nostra terra, 
un patrimonio da 

proteggere e valorizzare.

Perché tutti i prodotti 
sono controllati da 
soggetti indipendenti che 
ne certi�cano la provenienza e 
il rispetto di rigorosi 
disciplinari di produzione.

Perché sceglierli signi�ca 
premiare l’impegno 
dei nostri produttori e la 
loro attenzione per il 
nostro territorio.
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Attività svolte



1.262 TV Spot da 15”

TV Redazionali  da 5’

STAMPA Mezze pagine

STAMPA Speciali

RADIO Spot
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Materiale editoriale



Azioni dei produttori



Fiere ed eventi



Speciali su quotidiani e TV L’Adige



700 punti vendita trentini
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Interventi normativi 

PRO LOCO
Finanziamento alle associazioni Pro loco, 
le quali ricevono un punteggio maggiore 
nel caso di utilizzo di prodotti MQT.

Punteggi aggiuntivi nel caso di utilizzo 
dei prodotti MQT nelle gare di appalto 
delle mense pubbliche.

Inserimento dei prodotti MQT nei 
parametri relativi agli eco-eventi e 
dell'eco-ristorazione  del Trentino.

MENSE PUBBLICHE

ECO-RISTORAZIONE (APPA)



Indagine sulla notorietà 
del Marchio

CCIAA - Trento
Luglio 2017



67%

6%
18%
86,3%

Altri  alimentari
Mele
Latte e derivati

Conoscenza del Marchio

Prodotti associati al MarchioTARGET

5100
interviste

18-80

50,4% 49,6%

classe di età

Valori associati al Marchio

Importanza nella decisione di acquisto di un prodotto

ABBASTANZA IMPORTANTE (37,9%)

FONDAMENTALE O MOLTO IMPORTANTE 
(39,1%)

77%

63,6%Più genuini 
e salubri

Di qualità 
superiore

61,1%



Le nuove iniziative



Nuovi disciplinari
Miele Pane

Birra Trasformati di frutta

Trasformati di trota

Carni 
bovine



Ampliamento  partnership
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672 TV Spot da 10”

RADIO Spot 30”

AFFISSIONI
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La comunicazione
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STAMPA mezze pagine



2.000.000 di passaggi2016
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TERRITORI STRUTTURE PRODUTTORI

Progetto Bicigrill



trentinoqualita.it



Grazie.




